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farfar listwar

Mon mémoire s’inscrit dans une réflexion autour de la transmission du patrimoine culturel réunionnais
a travers des outils de médiation graphique.

Il questionne la place du graphisme comme vecteur de dialogue intergénérationnel et comme moyen
de valorisation des savoirs, de la langue et des récits populaires.

Ce travail de recherche pose les bases théoriques d’'un projet de médiation ancré dans le territoire
et la culture réunionnaise.

Introduction 1

1 Mécanismes et stratégies U
de transmission culturelle
et spécificités réunionnaises

1.1 Latransmission culturelle © 23
un enjeu universel

1.2 Spéeificités de la transmission culturelle
a In Réunion

2 Lesenjeux identitaires
dans la transmission culturelle

21 Identité culturelle : L
ane histoire de diversité et de mélange

,.,-“W 22 Ruptures générationnelles et L1
mondialisation : transmission frogilisée

d ba pusing

_—
== . _ —= e
P
Rdcits, conbes, ERamiom oot bescd 1o Court 3 des grates Wechasgoes e vonl pocinises de
e himanitd, it exnion Signicaceny culnireiien, g oty ot o
dorite Forslé & un gy tagonert fidertti cellpcthe
Cappantion de (é<rituts o Comane b sougne Richard fpsnett dum €
commertiales putsa qud oes Ry ol ¢ spgtendre, €t pegan
Lpeaid o4t Fian o riopens b o s tyre . Cest comni ooty
1 1ex phs puisearts de yammvasion & Fiotrs cadre farilial | pie (ko
eutnereiles. A travens let réeay e & répdtition. Ca arode Sapon
Bes chamssns, ma s bes prves Mietégration et pestes dans
e Bnirations anciennes tranume e Frocesmn £5t paniculbremd: Gl e
explnience ot leur viion du mande Au 1 du b P ches
8 USRS S/ DR SOGHHAE! I (001 e r:vssz=wm v
doclelin ot cubturels Ce qub tilite low tiamsm ‘Sétad, e toucher pose yesuErty e teatiTet 1 .
Uik pramet une merationdects st mme et ke o, o ot e ks Farfar listwar

g b Pt € e ket giantiast
LLLICBETALEN Get 13D Lp

* Lapprentiniage aw vein du cadee famidal |

D nomibreuses valars parmeroces ¢ vemoc Lares
1 Bt
omme la cutsine, Tartissnsz, 1 darrig o 1s mortigon

un codre famillal o communataine. o0 bes jrunes
irdnationd Appeensent o0 sliserant ef en
fependutiant bos gevtes des sinds Cos comnaiuances
appelient & b pratiqua

0 rombeunes vatur patrimoniales et sl
faire Ve IaCLAaIES trowvent Lo contimaits Sav

s pratiques concrites du quotichen La casne "Richord Sennett, « Co quer 50i o moin | ko dutture o4
Vartisana. fa dame o La metue soo des scités loreaanots,
ANCrées dan wng longue hilowe Finteaction $obving Vingodassaiomn, cueiletts de bodd

¢ shohou 0% dpiseet s i founci quard e
RS Fre N (1 36 ket py. ‘Brbdles rens préts & ére hécoiie ou non 1011

C patrimonial ) C identité > C transmission )




04

Brin Zétwal

Brin Zétwal est une marque artisanale réunionnaise autour du tapi mandian et du crochet, mélant
création de pieces faites main et transmission de savoir-faire a travers des ateliers d’initiation.
Lidentité visuelle a été pensée pour traduire cet univers chaleureux et authentique tout en donnant
a la marque une image contemporaine.

Le projet comprend la création de l'identité visuelle et de ses déclinaisons sur différents supports :
communication digitale, réseaux sociaux, présentation des collections et supports événementiels.

La direction artistique s'appuie sur des formes organiques et une palette vive et chaleureuse pour créer
un univers cohérent, reconnaissable et adapté au caractere artisanal de Brin Zétwal.

‘ " BRINZETWAL

BRIN ZETWAL

Creation de tapi mandian et sacs en crochet
Pieces unicques ou sur commande

@brin_zetwal
0693 13 21 52 g
minavinga@brinzetwal.fr (@) i+

BRIN ZETWAL

o @ o
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au bon endroit!

Cc a m p a g n e d e Cc o m m u n i ¢ a t i o n

Conception d’une série d’affiches pour Repit, marque spécialisée dans la réparation de téléphones,
dans le cadre d’'une proposition de campagne de communication offline, menée durant mon stage
afin de renouveler les supports de médiation de I’entreprise.

Ces affiches s'appuient sur le slogan « Vous lavez fait tomber au bon endroit », jouant sur
des situations absurdes et décalées afin de capter I'attention. Mettant en scéne des chutes
improbables de téléphones, qui aboutissent par hasard a proximité d’'une boutique Repit.

(%) repit

Vous 'avez fait tomber
au bon endroit.

25 rue Paul Chenavaed.

65002 + 175 cours Lafayetie, 65006

Vous 'avez fait tomber
au bon endroit. L
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Univers Moaia est une identité visuelle concue pour une marque artisanale réunionnaise, pensée
comme un systéme graphique adaptable sur différents supports de communication.

Le logo et les iconographies se déclinent pour les réseaux sociaux, cartes de visites et stickers,
et sur une banniere imprimée pour les évenements.

La palette chromatique est composée de teintes chaudes et lumineuses, pensée pour une lisibilité
optimale sur supports imprimés et numériques, traduisant 'univers solaire, joyeux et accessible,
en écho a l'artisanat et a 'imaginaire de I’enfance.

Jai également accompagné la marque lors d’événements (prises de vues, valorisation des produits)

et fourni des supports préts a 'emploi permettant par la suite une utilisation autonome des visuels
sur les réseaux sociaux
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< communication > C identité > C print & digital > C réseaux sociaux >




kit de PNG pour contenus RS >>>

logos, stickers, fond, filtres, nuancier
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stories prétes a la diffusion, congues sur demande
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tantant Kazkabar

Dans le cadre de ma collaboration avec Lantant Kazkabar, jai congu une charte graphique incluant
la mise a jour du logo et des déclinaisons pour gagner en lisibilité sur les différents supports.

La palette chromatique s’inspire du paysage visuel du jardin et de la culture réunionnaise, tandis que
les choix typographiques traduisent I’esprit vivant du lieu et la notion de passage et de trace,
au cceur du projet associatif.

gk PR LANTANT
LANTANT m RAZRABAR

RAZRABAR

ZONNORANZ KOKIDZEF
#E2532A #FAF3E6

ROZ GANESH VER TANN ROUZ SINTESPEDI ZONN PANDYALE BLE MOUROUGA
#BF4275 #92COBE #B5313A #F3D548 #3A6FAE

logo titre, sous-titre corps de texte

RAZRABAR BTITREXEM tin UACI PPAPPP

(_valorisation )
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Lantant Kazkabar

Cette cartographie a été concue en collaboration avec I'association culturelle Lantant Kazkabar
en projet d’ACI PPAPPP : Projet Pilote en agroforesterie patrimoniale, pastorale et pédagogique.

Pensée comme un réel outil de médiation, les pictogrammes adoptent une dimension narrative,
racontant ce qui se vit dans chaque espace, valorisant les dimensions culturelles, environnementales
et humaines.

L'utilisation du kréol en graphie KWZ participe a la valorisation de la langue créole dans les dispositifs
de transmission en renforgcant I'ancrage culturel du projet.

© axiy © zaroinMoMON
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reine

Proposition d’un logo et de packagings pour la marque fictive Reine, spécialisée dans le meil artisanal.
Le concept s’inspire des cuilleres a miel et des rayures d’abeilles, avec un clin d'ceil aux cachets
de poste symbolisant 'authenticité et la valeur artisanale de la marque. Se voulant éco responsable, la
marque utilise des bocaux réutilisables a ramener en magasin favorisant le cycle-court, des charlottes
en tissus a la place des couvercles traditionnels pour éviter les déchets.

( authentique ) ( minimaliste ) C identité ) ( éco responsable )
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farfar listwar

Ce projet de médiation est composé d’un jeu de 7 familles et d’un « Kosa in soz ». Il a pour objectif
de transmettre des mots et expressions en kréol réunionnais, utilisant la graphie KWZ, a travers

un lexique peu utilisé aujourd’hui.

Ce jeu favorise le dialogue intergénérationnel en invitant parents et grand-parents a partager
leurs souvenirs et la langue avec les plus jeunes, contribuant a la préservation du patrimoine immatériel.
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flarfar listwar

Ce projet de médiation est composé d’un jeu de 7 familles et d’'un « Kosa in soz ». Il a pour objectif
de transmettre des mots et expressions en kréol réunionnais, utilisant la graphie KWZ, a travers
un lexique peu utilisé aujourd’hui.

Ce jeu favorise le dialogue intergénérationnel en invitant parents et grand-parents a partager
leurs souvenirs et la langue avec les plus jeunes, contribuant a la préservation du patrimoine immatériel.
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journées du patrimoine

a f f i C h e C u I t u r e | e

Cette affiche a été congue pour l'association Lantant Kazkabar a l'occasion des journées européennes
du patrimoine. Elle invite a les visiteurs a l'exposition qui permet de découvrir les pratiques
patrimoniales et pastorales de I'association a Maison Serveaux et valorise I'utilisation de la Langue
Créole a travers le graphie KWZ
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